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S0mos una empresa
Inglesa que cotiza en la

Asia Pacifico
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Nuestro proposito:

ar movilidad a las
es del mundo, para
lana, y para mejor
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Motores del cambio

El papel social de la movilidad personal y las
fitudes consumidores de

Inchcape
Agosto 2025
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Con "Motores del Cambio"™ buscamos
Inspirar a los actores sociales que tienen
responsabilidad para que la transicion
hacia una movilidad mas sostenible ocurra.
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Recopilacion r \
de datos

de 2025
(Ipsos y Censuswide)

2 estudios a principios

Analizamos el rol social de la movilidad y
personas como los consumidores perciben los NEV.

5 . 936 encuestadas

Latinoameérica

1 3 paises

Asia-Pacifico
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El rol social de la movilidad

La movilidad personal
desempena un papel social
fundamental al permitir a las
| personas acceder a
. oportunidades esenciales que
mejoran su calidad de vida.
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Movilidad
91%
86%
El coche me El coche me
facilita ir yvolver  permite moverme
del trabajo con facilidad y

cuando quiera

IPSOS. Motores del cambio. 2025

Libertad

Acceso
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El rol social de la movilidad

81%

Tener un coche
significa tener

accesoa

laborales

El coche proporciona
acceso a mejores
oportunidades
oporfunidades  educativas para mi o mi

62%

familia

Oportunidades

Educaclén

Calidad de vida

86%
77%
El coche me
oche El coche me
permite disirutar hace sentir libre
de un mejor esfilo y seguro/a

de vida para mi o
mi familia

Interaccién social

7%
70%

El coche es un
medio que me

El coche me da
la liberiad de
socializar y salir

Bienestar

Seguridad

ayuda a alcanzar
mis suehos y metas

Familia

Estatus

53%

El coche me
brinda estatus

social

Suefios

*86% cree que el auto mejora su
estilo de vida y facilita el traslado
al trabajo.

*81% lo ve como acceso a mejores
oportunidades laborales.

*77% lo asocia con seguridad,
libertad personal y una vida social
mas activa.

*El auto es percibido como un
elemento de bienestar, progreso
social e identidad.
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La oportunidad para una movilidad mas
sostenible

El valor social del 15% de las

automovil particular ' emisiones totales de
es innegable. CO2 son producidas por
Sin embargo... la movilidad vial.
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Los consumidores en el centro de la transicion

En América Latina, los NEV se perciben favorablemente,
con mayor apoyo en Colombia y Costa Rica.

Base 500 500 300 300 500 302
27% 29% 24% 23% 21% 23%
Muy positivo
Positivo 41%
43% 53%
47% 53% 52%
Neutro
Negativo 25% 30%
o 20% 20% 23% 21%
Muy negativo 3% 2% 3% 2% a |
Chile Colombia  Costa Rica Ecuador Pera Uruguay

Positivo 71% 17% 77% 75% 75% 64%

Negativo 4% 3% 3% 2% 4% 6%
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Barreras identificadas
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GOBIERNO OEMS - FABRICANTES

 Estrategias fiscales y desarrollo de normativas
solidas para mitigar costos iniciales de adquisicion.

* Incentivos de uso.

« Promocién de la inversion privada en infraestructura.

* Integrar sistemas NEV.

 Fortalecer el posicionamiento de los NEV.

» Promover los vehiculos hibridos como solucion
transitoria.

EMPRESAS DE ENERGIA DISTRIBUIDORES

» Catalizadores.

» Facilitadores del mercado.

« Compromiso con el consumidor y stakeholders:
educacion.

» Ampliacion de oferta.

« Construccién de ecosistema.

» Expandir infraestructura de carga tanto en carreteras
COmo en casas.
« Garantizar un suministro eléctrico accesible.
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Revisa el estudio aqui
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